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Idee

- Transparenz ist erst dann gewahrleistet, wenn die
erstellten Datenvisualisierungen von den Nutzern
verstanden werden.

- Das Institut fur Kommunikation und Marketing IKM
der HSLU mochte darum eine oder mehrere
Visualisierungen, die im Rahmen der Hackdays
entstehen, auf ihre Verstandlichkeit Uberprufen.

Folie 2,21.03.2013



Hochschule Luzern
Wirtschaft

Wir mochten Nutzer fragen:

- Habt ihr gefunden, was ihr gesucht habt?
- Habt ihr verstanden, was ihr gesucht habt?
- Hat's euch etwas gebracht?

- Was wurdet ihr euch noch wunschen?
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Wie soll das gehen?

Folie

- Das IKM sieht vor, die Untersuchung in der
Swissarena des Luzerner Verkehrsmuseum
durchzufuhren.

- Auf ein bis drei Monitoren werden im Feldtest und in
(Onsite-)Besucher-Befragungen die Attraktivitat und
Verstandlichkeit der jeweiligen Visualisierungen fur
die Besucher evaluiert.

- Vorgesehen ist ein Ausstellungszeitraum ab ca. Ende
2013.
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Was tragt das IKM bei?

- Beratung bei Visualisierungsstrategien
- erzahlerisch
- explorativ
- partizipativ

- Erfahrungen und Best Practice Beispiele vermitteln
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